PALPA es un dispositivo para entrenar la técnica
del autoexamen de mamas.
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INSTITUCION UNIVERSITARIA VINCULADA:

Pontificia Universidad Catdlica de Chile

PROBLEMA:

En los Ultimos 30 afos, el cdncer de mama en mujeres menores de 40 afios se ha duplicado
principalmente debido a cambios en los habitos de vida. Estas mujeres, debido a la densidad de
sus mamas, no pueden detectar tumores mediante mamografias, sino que sdélo a través del tacto
periddico de sus mamas. Sin embargo, al no estar en la edad de mayor riesgo, no reciben

suficiente educacion sobre el autoexamen, lo que hace que no lo realicen correctamente y no
detectan tumores a tiempo.

SOLUCION:

PALPA es un dispositivo para la ducha que ayuda a las mujeres jovenes a practicar el autoexamen
de mamas. Tiene la forma de una mama hecha de plastico blando relleno de jabdén liquido, y
contiene un tumor simulado que se puede palpar. Ademas, incluye un masajeador para usar
durante la ducha, facilitando la creacién del habito del autoexamen de forma natural y ayudando
a detectar el cancer de mama a tiempo.



APLICACION:

(i

PALPA es un producto diseflado para ser utilizado en la ducha, permitiendo a las mujeres realizar el
autoexamen de mama de manera privada e intima. Su objetivo es educativo, ayudando a las mujeres
a practicar y familiarizarse con esta técnica para conocer mejor su cuerpo, detectando cambios y
anomalias a tiempo.

@ HITOS ALCANZADOS:

Prospeccién en Espafia con actores
clave del sector privado y publico, Alianza de
identificando a las aseguradoras marketing con
médicas y farmacéuticas como GM en Suiza
early adopters y los canales para el mes del
estratégicos para llegar al publico cancer de
objetivo.

Producto probado Modelo de negocios

en entorno real validado y escalable, con  Spin off The Palpa
con mas de 90.000 unidades Company

100.000 mujeres vendidas a nivel

logrando detectar nacional, alcanzando
mas de 15 ventas de $750 millones
tumores. entre 2021y 2023. mama.

Lanzamientos de
Palpa en Barcelonay
Madrid con la
participacion de mas
de 40 empresas.

constituida en
Chiley EE.UU
(casa matriz).

Marca registrada,
patente otorgada en
Chile y solicitudes
presentadas en EE.UU.,
Europa, China, Méxicoy
Brasil.

Capital levantado de Acuerdo de
$250M de licencia comercial
inversionistas entre UCy The
pre-semilla. Palpa Company.

MODELO DE NEGOCIOS:

Venta del producto tanto en B2B como en B2C, concluyendo que existe un fuerte interés en la
adquisicion al por mayor por parte de empresas privadas y entidades publicas. Este modelo es
mucho mas rentable, ya que se complementa con capacitaciones y formaciones sobre el cancer de
mama. Han trabajado con mas de 250 entidades en Chile, abarcando diversos sectores, como
bancos, empresas agricolas y mineras, con el objetivo de capacitar a colaboradoras o comunidades
en esta tematica.

Para mas
www.hubtec.cl

@® hubtecchile

@ hubtec-chile

PROXIMO PASOS:

L.Concretar alianzas con empresas de marketing
para realizar 5 - 10 campafias de marketing y
departamentos de recursos humanos para llegar
al publico objetivo y cerrar venta con al menos 2
aseguradoras en 2025 en Espafa.

2.Realizar entrevistas locales en alianza con
grandes marcas del sector femenino para
posicionar la marca en Espafia.

3.Fortalecer las capacitaciones y talleres en Chile,
especialmente en centros de educacidon y
establecimientos de salud, como parte de
politicas publicas. Ademas, se busca integrarlo
como un beneficio en las aseguradoras para 2024.

4.Desarrollo de un complemento digital que
permitird recopilar informacién de la usuaria y
poder hacer seguimiento al uso del producto.

IMPACTO PAIS:

Palpa contribuye a tres de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS):

ODS 3: Salud y Bienestar.
ODS 4: Educacion de Calidad.
ODS 5: Igualdad de género.
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